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Evolucion de los desplazamientos.
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http://gnula.biz/pelicula/el-turismo-es-un-gran-invento
http://gnula.biz/pelicula/el-turismo-es-un-gran-invento
https://www.youtube.com/watch?v=Nyy_13zl0Bs
https://www.youtube.com/watch?v=Nyy_13zl0Bs
http://gamovideo.com/y95wyuu2uih9
http://gamovideo.com/y95wyuu2uih9

Look further,
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http://www.osalnes.com/es/
http://www.osalnes.com/es/
http://turismoriasbaixas.com/web/portal-web/inicio
http://turismoriasbaixas.com/web/portal-web/inicio
http://www.turismo.gal/inicio
http://www.turismo.gal/inicio
http://www.spain.info/
http://www.spain.info/
https://www.visiteurope.com/
https://www.visiteurope.com/
http://www.africatravelassociation.org/
http://www.africatravelassociation.org/
http://www.turismodesanxenxo.com/
http://www.turismodesanxenxo.com/
https://www.iadb.org/es/temas/turismo/apoyando-turismo-sostenible-en-america-latina,1604.html
https://www.iadb.org/es/temas/turismo/apoyando-turismo-sostenible-en-america-latina,1604.html

Look further,

¢Qué estan haciendo las administraciones publicas por el turismo en
este momento de crisis de COVID19?




Instituto para la Calidad :ﬁ:
Turistica Espaiiola (ICTE) W
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Medidas para la reduccién del
contagio por el coronavirus

SARS-CoV-2

HOTELES Y APARTAMENTOS TURISTICOS

Directrices y recomendaciones
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<2 R s

£ Planeta Formacién y Universidades

OSTELEA

Look further,







s TELEA {4 Look further,

£ planeta Formacién y Universidades



Se reduce la movilidad.

~ y -.\'

a' éCuan
-? 0' -




Look further,

UNWTO

La Organizaciéon Mundial del Turismo (OMT) es el organismo de las Naciones Unidas encargado de la promocién
de un turismo responsable, sostenible y accesible para todos.

La OMT, como principal organizaciéon internacional en el ambito turistico, aboga por un turismo que contribuya al
crecimiento econémico, a un desarrollo incluyente y a la sostenibilidad ambiental, y ofrece liderazgo y apoyo
al sector para expandir por el mundo sus conocimientos y politicas turisticas.

La OMT defiende la aplicacién del Cédigo Etico Mundial para el Turismo para maximizar la contribucién
socioecondmica del sector, minimizando a la vez sus posibles impactos negativos, y se ha comprometido a
promover el turismo como instrumento para alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS),
encaminados a reducir la pobreza y a fomentar el desarrollo sostenible en todo el mundo.

La OMT genera conocimiento de los mercados, promueve politicas e instrumentos de turismo competitivo y
sostenible, fomenta la ensefianza y la formacién en materia de turismo y trabaja con el fin de hacer del turismo una
herramienta eficaz para el desarrollo mediante proyectos de asistencia técnica en mas de 100 paises del mundo.

Entre sus miembros figuran 158 paises, 6 miembros asociados y mas de 500 Miembros Afiliados que
representan al sector privado, a instituciones de ensefianza, a asociaciones de turismo y a autoridades turisticas
locales.

£ planeta Formacién y Universidades
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Look further,

-iones Unidas reconocen gue la Organizacion Mundial del Turismo es la organizacion

topara reunir, analizar, publicar, uniformar y mejorar las estadisticas de turismo, y
Ia integracion de esas estadisticas en el &mbito del sistema de las Naciones Unidas."

El Departamento de Estadisticas de la OMT tiene como cometido mejorar la medicién del turismo para conocer mejor
el sector y poder seguir sus progresocs, evaluar su incidencia, promover una gestion enfocada a unos resultados y
poner de relieve cuestiones de importancia estratégica para los objetivos fijados en |las politicas pertinentes.

El departamento se esfuerza por promover marcos metodoldgicos de medicién del turismo e incrementar su potencial
analitico, formula orientaciones précticas para su aplicacién en los paises, contribuye al fortalecimiento de las
estadisticas nacionales mediante proyectos de capacitacion institucional y compila las estadisticas de turismo de los

paises para difundirlas por todc el mundo. Si desea mas informacién, visite Acerca de nosotros.

Cuenta satélite de turismo (CST)

La Cuenta Satélite de Turismo (que se describe en Cuenra satélite de turismo: Recomendaciones sobre el marco
conceptual, 2008) es, aparte de las R i para las de turismo 2008, la
segunda recomendacion internacional sobre estadisticas de turismo que se ha desarrollada en un marco de
coherencia con el Sistema de Cuentas Nacionales . Ambas recomendaciones son coherentes entre si y
constituyen el marco conceptual para medir y analizar el turismo como una actividad econémica.

Como una herramienta estadistica para el célculo econémico del turismo, la CST puede verse como un conjunto
de 10 tablas de resumen, cada una con sus datos de base y cada una representando un aspecto diferente de los
datos econdémicos relativos al turismo: el gasto del turismo receptor, interno y emisor , los gastos del turismo
interior, las cuentas de produccién de las industrias turisticas, el Valor Afiadido Bruto (VAB) y el Producto Interno
Bruto (PIB) atribuible a la demanda turistica, el empleo, la inversién, el consumo del estado y los indicadores no
monetarios.

£ planeta Formacién y Universidades

The overall mission
of the Statistics
Department
consists of:

In this regard, the
Department focuses

its activities for the
current biennium
2018-2019 on:

+ Development of national Systems of Tourism Statistics (STS)

following the International Recommendations for Tourism Statistics
2008 (IRTS 2008).

» Design of the required guidance, initiatives and tools for the
implementation of STS in countries.

of the i i ility of tourism statistics.

+ Dissemination of the Tounsm Satellite Accounl (TSA) conceptual

analysis and of the UNWTO
TSA in line with the Tourism Satellite Account: Recommended
Methodological Framework 2008 (TSA: RMF 2008).

+Support to Member States in their efforts to advance the

measurement and economic analysis of the tourism sector.

+ Collection, ilation and i i ility of tourism

statistics and TSA.

o T ing the i into practical compilation

guidance for countries.
ing the i for tourism,

in particular for the measurement of sustainable tourism, in order to

strengthen the normative role of UNWTO and in the framework of
the SDGs and the need to monitor them.

+ Permanent cooperation on s!atls!lcs within the Umled Nations

system, notably on Goali

+ Disseminating knowledge.
+ Capacity-building.
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MENT S

Innovacién publica en turismo

ORGANIZACION MUNDIAL DEL TURISMO

ORGAN O ESPECIALIZADO DE LAS NACIONES UNIDAS

AREAS RECURSOS NOTICIAS COVID-19

Desarrollo sostenible Competitividad Etica, culturay
- Biodiversidad - Estudios de mercado responsailidar sorlal
- Coédigo Etico Mundial para
= Climate Change - Desarrollo de productos g, P
el Turismo
- Iniciativa Mundial sobre - Politicas y gestion de . B
: o . - Convencién de Etica
Turismo y Plasticos desti

- Accesibilidad

- Soluciones Energéticas
para Hoteles (SEH)

Innovacion y

transformacion digital - Turismoy cultura

= Observatorios (INSTO) - Competiciones de Startups - Turismo y género

de Turismo
= One Planet = COVID-19y grupos

st ; = Innovation Projects vulnerables
= Resiliencia del turismo

- Cooperacion técnica
= Uso eficiente de los P

recursos - Silk Road

- Pequefios Estados
insulares en desarrollo
(PEID)
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Look further,

INTERNATIONAL TOURIST ARRIVALS

| e 2030: 1.8 Billion
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Source: © Highlights 2017 - World Tourism Organization (UNWTQO), July 2017
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» MWC 2020 »

Los organizadores cancelan el Mobile World Congress de

Barcelona por la crisis del coronavirus

La GSMA adopta esta drastica decision tras la oleada de bajas y pese a que las autoridades insisten en
que no hay ningtin riesgo sanitario

' February 2020



https://www.youtube.com/watch?time_continue=61&v=_8u-2CApUwc&feature=emb_logo
https://www.youtube.com/watch?time_continue=61&v=_8u-2CApUwc&feature=emb_logo

Look further,
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International tourism could 14081'460
1400 drop back to levels of 2012-2014 g A
- \Y
\

1200 + ™,170
) 1000 + ZO%Q_GSETfte) 4020
- OVID-19
S 800 4 T -200 to -440 million
= 674 674 2000 -20% to -30%
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ﬂ r . ’ - i International tourist arrivals in 2020: YTD results and
1" .' . scenarios (y-o-y monthly change, %)

International Tourist Arrivals by month

World 0 r T T T T T T T T T T T "
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| source: World Tourism Organization (UNWTO) ©
Dotted blue line corresponds to UNWTO estimates for July and August 2020.
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International tourist arrivals: Future scenarios (millions)
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STELEA

Los 10 principales destinos reciben el 40% de las llegadas mundiales

Millones

so I
s3 [
g0 I

el ]
o2 [
45 [

41 I

a0 [N

zs I

zc I

Llegadas en destinos
principales

Francia
Espafia
Estados Unidos de América

China
Italia

Turquia

México

Alemania

Tailandia

% variacion

| K

I

M-

| B

-
L p4
s

|

B s

Reino Unido -4

Diez destinos principales por llegadas de turistas internacionales, 2018
Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT-UNWTQO).

Los 10 destinos que mas ingresos obtienen del turismo representan
casi el 50% del total de los ingresos turisticos

Miles de millones de USD Mayores ingresos % variacion

turisticos (en términos reales)
214 _ Estados Unidos de América 2
74 _ Espafia 4
67 - Francia 6
63 - Tailandia 5
52 N Reino Unido 2
49 1 ltalia 7
45 Australia 11
43 1N Alemania 3
41 1N Japén 19
40 N China 21

Diez destinos principales por ingresos por turismo internacional, 2018
Fuente: Organizacién Mundial del Turismo (OMT-UNWTO).
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STELEA A Look further,

Los 10 destinos que mas ingresos obtienen del turismo representan

Los 10 principales destinos reciben el 40% de las llegadas mundiales . . -
casi el 50% del total de los ingresos turisticos

Millones Llegadas en destinos 9, variacién Miles de millones de USD Mayorgs !ng resos % va’riaqién
principales turisticos (en términos reales)
89 _ - . - 014 IR cotqdog Unidos de América 2
s I Espaia 4
20 I . El pais con mas ingresos por Frandia 5
o I .E,S ABIA llegada es Luxemburgo, seguido Tailendie s
o2 I de Australia, obteniendo ambos Reino Unido 2
+ - QU E Ty alrededor de 4.900 ddélares de los Halia 7
« - EE.UU. por llegada internacional. Australia 1
so [N Alemania 3
sc I - . — Japén 19
zc I Reino Unido -4 [Hll 40 China 21
Diez destinos principales por llegadas de turistas internacionales, 2018 Diez destinos principales por ingresos por turismo internacional, 2018
Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (OMT-UNWTO). Fuente: Organizacién Mundial del Turismo (OMT-UNWTO).
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Look further,

International tourist arrivals and tourism receipts (% change)
Source: World Tourism Organization (UNWTQ), July 2019.

1600 [ 1,451
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International tourist arrivals (million) and tourism receipts (USD billion)
Source: World Tourism Organization (UNWTQ), July 2019.
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UNWTO 2020 forecast - international tourism receipts, world (US$ billion)

1600 + 1463 1,507
1400 + W,
\
1200 + \‘1.210
2020 (estimate) /
1000 + 892 COVID-18 — 1,060
E -300 to -450 USS$ billion
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] 658 2009
s &L 555 Global economic crisis
496 485 508 -88 US$ billion
\ -5.4% (real terms)
400 2003
SARS
200 + +50 US$ billion
-1.4% (real terms)
0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
(e) (e)
Source: UNWTO  (e) Estimate
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Look further,

International Tourism Receipts (EUR billion)

Local currencies, current prices (% change over same period of previous year)

Rank (EUR billion) Change (%) 2020*
‘19 '18 2017 2018 2019* 18/17 19*/18 YTD Q1 Q2 Jan. Feb. Mar. Apr. May Jun. Jul
World 1,192 1,234 1,320

1 1 United States 1865 1818 1913 sa 19 -03 505 197 -729 34 33 519 -716 -729 -743 -760
2 2 Spain 66.7 69.0 71.2 3.5 3.2 -70.6 -23.6 -99.2 2.0 1.9 -63.3 -100.0 -100.0 -98.0

3 3 France 52.1 55.9 57.0 7.3 1.9 494 -18.0 -725 -36 3.0 -48.7 -835 -75.2 -61.0 -409
4 4 Thailand 46.4 47.7 54.1 25 3.2 429 -429

5 6 United Kingdom 42.1 41.2 45.1 -1.4 8.5 -30.2 -30.2

6 5 ltaly 39.2 41.7 443 6.5 6.2 -67.7 -348 -86.0 38 -132 -834 -90.6 -87.9 -81.1

7 9 Japan 30.1 35.6 41.1 21.7 8.0 -69.6 -38.2 -90.3 16.8 -47.2 -825 -90.6 -90.1 -90.2 -90.3
8 7 Australia 36.9 38.1 40.8 10.7 9.1 -27.3 -13.2 -374 10 -133 -259 -39.3 -38.0 -34.7 -475
9 8 Germany 35.3 36.4 37.2 3.1 2.2 -43.6 -104 -70.7 0.3 21 -319 -73.8 -734 -65.1

10 10 Macao (China) 31.8 345 35.3 14.0 -2.9 -78.3 -61.3 -96.4

11 11 China 34.1 34.2 32.0 2.5 -7.3 -40.9 -40.9

12 13 India 24.2 24.2 26.8 9.1 8.3 -15.0 -15.0 12.2 21 -64.0

13 15 Turkey 19.9 21.4 266 $ 122 183 -67.6 -11.3 -98.7 16.2 9.1 -53.3 -100.0 -100.0 -96.9

14 12 Hong Kong (China) 29.5 31.2 259 11.2 -21.2 -885 -81.1 -97.0

15 14 Canada 221 22.3 24.1 5.3 4.7 414 57 -71.0

16 17 Mexico 18.9 19.1 220 §% 5.6 9.1 -50.0 -146 -914 -03 56 -456 -93.7 -92.0 -883

17 16 Austria 18.1 19.6 20.5 8.0 4.8 9.7 9.7

£ planeta Formacién y Universidades



Look further,

Miles de millones USD Mayor gasto turistico % variacién
(en términos reales)

o77 N China 5
144 [ Estados Unidos de América 7
o« N Alemania 1
76 NN Reino Unido 3
48 N Francia L

a7 R Australia 10
35 - Federacién de Rusia 11
sz W Canada 4

32 - Corea (Replblica de) 1

so M ltalia 4

Los 10 primeros paises por gasto en turismo internacional, 2018
Fuente: Organizacién Mundial del Turisme (OMT-UNWTO).
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Look further,

August/September 2020 - Statistical Annex

International Tourism Expenditure (USD billion)

Local currencies, current prices (% change over same period of previous year)

Rank (USD billion) Change (%) 2020*

'19 '18 2017 2018 2019* 18/17 19*/18 YTD Q1 Q2 Jan. Feb. Mar. Apr. May Jun. Jul
World 1,347 1,457 1,478

1 1 China 2579 2773 2546 51 -4.2 273 273

2 2 United States 1349 1445 1523 sa 71 54 63.9 -248 -926 05 -7.2 -66.1 918 -92.7 -93.3 -904

3 3 Germany 89.1 95.6 93.2 2.7 29 -516 -14.6 -785 0.0 0.1 -37.2 -81.0 -842 -729

4 4 United Kingdom 65.0 69.0 71.0 2.5 S -16.9 -16.9

5 5 France 44.0 48.9 51.7 6.3 11.5 -447 -13.7 -69.2 -86 -3.3 -27.0 -79.4 -73.4 -53.7 -43.7

6 9 Russian Federation 31.1 34.3 362 % 10.3 5.5 -154 -154

7 6 Australia 34.4 37.0 36.1 10.3 4.8 -66.3 -195 -99.0 -1.3 -9 -b28 -99.1 -99.0 -989 -98.38

8 8 Canada 34.7 34.4 S5 -1.0 51 -50.9 -12.1 -93.0

9 7 Korea (ROK) 31.7 35.1 323 % 10.9 -8.1 -536 -284 -73.0 57 -323 -538 -722 -781 -685 -69.7

10 10 ltaly 277 30.1 30.3 3.8 6.3 -56.0 -28.8 -79.2 11 -11.3 -73.1 -841 -79.4 -74.9

11 11 Spain 22.2 26.8 28.3 157 115 -56.9 -89 -97.5 8.3 12.0 -44.6 -100.0 -100.0 -94.1

12 12 Hong Kong (China) 25.4 26.4 26.9 4.7 1.6 -72.3 -49.0 -93.2

13 13 Singapore 25.1 26.2 26.6 21 25 -60.0 -23.8 -93.9
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Look further,

Variacion de actividad post-coronavirus

Por sectores. Segundo y cuarto trimestre 2020 con respecto al cuarto de 2019. (%).

Sector Industias Industria Construccion | Servicios de Admin. Resto de PIB
pirmario extractivas, | manufactu- alojamiento, publicay servicios
energia rera restaurantes defensa
educacion,
sanidad

A , -215
I !l trimestre de 2020
. IV trimestre de 2020
Expansi()n Fuente: Previsiones Funcas
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PIB

En porcentaje.

2019

Expansion

-13,0

2020

2021

TASADE PARO

En porcentaje.

170 172

141

2019 2020 2021

£ planeta Formacién y Universidades
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DEUDA PUBLICA

En porcentaje del PIB.

1196 120,4

95,5

2019 2020 2021

Fuente: Funcas

Look further,
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HOW TO ATTRACT TOURISTS

O YOUR COMMUNITY



Look further,

Ciclo de vida de un destino turistico.

Rejuvenation LA

SRR . — M.~ 2.~ 1}

Critical Range of Stagnation

Elements of Capacity
Consolidation

Number of Tourists

Development

Involvement

Exploration

Time
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Look further,

Ciclo de vida de un destino turistico.

Number of Tourists

Rejuvenation LA

Critical Range of Stagnation

Elements of Capacity
Consolidation

Development

Involvement

Exploration

Time
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STELEA G028  Look further,

Ciclo de vida de un destino turistico.

Rejuvenation LA ! -
b |
_________________________________________________________ = _f__________.«__’__B_.
Critical Range of PO s
Elements of Capacity K
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NN = gz C
______________________________________________________ A S e S
Decline "\ >
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Number of Tourists

Development

Involvement
Exploration

Time
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Ciclo de vida de un destino turistico.

Rejuvenation 5 r
b [
- -B
Critical Range of

Elements of Capacity N |

Number of Tourists

Development

Involvement
Exploration

Time
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Look further,

Ciclo de vida de un destino turistico.

Number of Tourists

Rejuvenation LA

Critical Range of
Elements of Capacity

Development

Involvement

Exploration

Time
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Look further,

Ciclo de vida de un destino turistico.

Number of Tourists

Rejuvenation LA

Critical Range of
Elements of Capacity

Development

Involvement

Exploration

Time

= Planeta Formacién y Universidades
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cielos estrellados
nocturnos”

ogri lilési:ar Blanco

13, 14 'y 15 de abril

A Veiga

Mas informacion en: e
Oficina de Turismo de A Veiga

988 35 01 30 / turismo.aveiga@gmail.com Concello de A Veiga





https://vimeo.com/141681729https:/vimeo.com/141681729
https://vimeo.com/141681729https:/vimeo.com/141681729

@ Burger King® Games & Y

=) @BurgerKingGames
McDonald pierde con el Rey. No importa cuando leas esto.

& sportsCenter @ @SC_ESPN
= /APLASTANTE VITORIA DE RAFA EN #RGXESPN!

@Y Nadal barrié a McDonald con un contundente 6-1,-6-0 y 6-3

D) Jugara contra el ganador de Nishikori-Travaglia

4:23 p. m. - 30 sept. 2020 ®

Q 253mil Q4,7 mil personas estan twitteando sobre esto
- v

10 Innovative Social Media
Newsjacks of the Super Bowl ’/ =

Power Outage &


https://vimeo.com/141681729https:/vimeo.com/141681729
https://vimeo.com/141681729https:/vimeo.com/141681729
https://blog.hubspot.com/blog/tabid/6307/bid/34141/10-Innovative-Social-Media-Newsjacks-of-the-Super-Bowl-Power-Outage.aspx
https://blog.hubspot.com/blog/tabid/6307/bid/34141/10-Innovative-Social-Media-Newsjacks-of-the-Super-Bowl-Power-Outage.aspx

MEJOR BANCO DEL MUNDO #%

Ya gue vas a esperar sentado, te invitamos a que tengas
buenas vistas...

COVID-19
Simodn espera que "no sea necesario" hacer obligatoria la
vacuna del coronavirus en Espafia



https://vimeo.com/141681729https:/vimeo.com/141681729
https://vimeo.com/141681729https:/vimeo.com/141681729
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Look further,

STELEA

S ANDEMIC |
Guias para la reduccion del contagio por el coronavirus
SARS-CoV-2 en el sector turistico

Medidas para la reduccion del contagio por el coronavirus SARS-COV-2

La Secretaria de Estado de Turismo en coordinacién con el Ministerio de Sanidad ha elaborado las guias de especificaciones para la
reduccion del contagio por el coronavirus SARS-COV-2. Las guias contienen especificaciones de servicio, limpieza y desinfeccion,

mantenimiento y gestion del riesgo para los diferentes subsectores del sector turistico.

Estas guias completan las medidas dispuestas por las 6rdenes del Ministerio de Sanidad, y, en todo caso, se supeditan a las mismas.

En su elaboracidn han participado las Comunidades Auténomas, Federacién Espariola de Municipios y Provincias (FEMP), los agentes
sociales, las asociaciones de cada subsector, expertos participantes en los grupos de trabajo y la Asociacion Espanola de Servicios de
Prevencion Laboral (AESPLA), coordinados por el Instituto de Calidad Turistica, entidad a la que la Secretaria de Estado de Turismo ha

encomendado esta labor.




OSTELEA Look further,
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“ in.info esté aqui: Casa.
SARS -CoV -2 B anag

e - N Cuando todo esto pase, tu casa te estara esperando.
Espafia te espera.

B UA RA N T I N E Hoy, #quédateencasa

#EspafaTeEspera

OO 256 17 comentarios 213 veces compartido

[{_‘) Me gusta C] Comentar A) Compartir
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Sanchez anuncia ayudas de 4.000

CO RONAVIRUS TO U RISM | millones para el sector turistico



. AT TP Gt S om ),
PP e 5 oo i eners )
P £7%

4
-







macion y Universidades

o~



Look further,

¢Ademas de marketing qué otra estrategia debemos tomar?

D IFEMA
Feria de Madrid

Seguimos Siendo
Nosotros

En estos momentos, queremos ser todavia mas
utiles a nuestros clientes, y aportar las mejores

iniciativas a sus negocios.

£ Planeta Formacién y Universidades



s TELEA % Look further,

o

IFEMA - Feria de Madrid » Préximos eventos

Postponed Digital Enterprise Show jue., 28 may. Mariana mié., 10 jun. Tecma mar., 16 jun. Transpart Infrastructure ...
P 9:30 8:00
mié., 20 may. DES Digital Enterprise S... mié., 3 jun. Participacion en Organic... mié., 10 jun. FORUM ON SUSTAINA. .. mar., 16 jun. MARC ANTHONY en Ma...
9:00 9:30 22:00
Postponed Saldn del Vehiculo de O... mié., 3 jun. Eco Living Iberia sab., 13 jun. Fools Garden mié., 17 jun. Atos at CCW 2020
P 10:00
mié., 27 may. Architect@Work Madrid séb., 6 jun. GYM FACTORY Active! ... sab., 13 jun. Love the 90's jue., 18 jun. Panda Security Summit
15:00 16:00

11 G o]

£ planeta Formacién y Universidades



Look further,

Turismo poscoronavirus: la innovacion
como unica salida

El mundo turistico debe ser reinventado bajo nuevas condiciones, y el ejercicio de la
innovacién debe convertirse en una practica cotidiana

(© 23ABRIL, 2020

£ planeta Formacién y Universidades
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S TELEA {4 Look further,

£ planeta Formacién y Universidades


https://www.youtube.com/watch?v=hw8FfogTUhU
https://www.youtube.com/watch?v=hw8FfogTUhU
https://www.youtube.com/watch?v=-2DNgAUA1oo
https://www.youtube.com/watch?v=-2DNgAUA1oo

STELEA & Look further,

9 : CONGRESO ONLINE

£ planeta Formacién y Universidades






Look further,

Edicion Espana. Enmarcado en su propuesta Hybrid Meetings by NH

NH instala platos en sus hoteles para acoger eventos
MICE

O]

yf Hybrid Meeting by NH facilita que grupos de personas puedan reunirse en multiples destinos combinando
encuentros presenciales y virtuales

) NH sigue las nuevas tendencias en organizacion de reuniones, profesionales y personales con eventos hibridos
aiun mds interactivos

y Sus eventos virtuales o hibridos facilitan la eficiencia de las reuniones en términos de costes y logisticos

£ planeta Formacién y Universidades
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Look further,

iPosiblemente muchos negocios tendran que reinventarse!

£ planeta Formacién y Universidades



Look further,
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Look further,
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Look further,

éComo de importante era la localizacion de un restaurante en 2019?

£ planeta Formacién y Universidades
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https://www.citriconsultores.com/consultoria-gastronomica/
https://www.infoautonomos.com/marketing-y-ventas/como-elegir-ubicacion-para-un-negocio/

Look further,

Ponzano, la calle gastronomica de . . .
’ g Ibiza, la milla de oro gastronémica de

moda en Madrid

Modernos bares de tapas y atractivos restaurantes han elegido esta calle de
Chamberi como ubicacion. ¢Quieres saber por qué?

Madrld

-
.2 -a o
’ F
-

-

St
A o GASTRONOMIA 03102019

,io Adioés, Ponzano: la calle Ibiza \
.~ es el nuevo paraiso

-

"4 gastronémico de Madrid

| Ni Ponzano ni Jorge Juan: el nuevo paraiso gastronémico madrilefio te espera en
la calle Ibiza.

El nuevo establecimiento del Grupo La Musa en Madrid es mucho
mas que un café o un restaurante. Run Run Run es una original
estacion urbana, obra del arquitecto Andrés Jaque, que permite

explorar la ciudad corriendo, comer sano y conocer a otras

Y personas con tus mismas aficiones ' !



https://www.traveler.es/gastronomia/articulos/calle-ibiza-en-madrid-de-moda-para-comer-mejores-restaurantes/16306
https://www.traveler.es/gastronomia/articulos/calle-ibiza-en-madrid-de-moda-para-comer-mejores-restaurantes/16306
https://www.vogue.es/living/articulos/cafeteria-club-de-runners-y-restaurante-saludable-asi-es-run-run-run
https://www.vogue.es/living/articulos/cafeteria-club-de-runners-y-restaurante-saludable-asi-es-run-run-run
https://www.revistagq.com/la-buena-vida/comer-y-beber/articulos/ibiza-restaurantes-madrid/31009
https://www.revistagq.com/la-buena-vida/comer-y-beber/articulos/ibiza-restaurantes-madrid/31009
https://www.timeout.es/madrid/es/restaurantes/ponzano-la-calle-gastronomica-de-moda-en-madrid
https://www.timeout.es/madrid/es/restaurantes/ponzano-la-calle-gastronomica-de-moda-en-madrid
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L0S PELIGROS DE LA BURBUJA ™
#68 DE LOS RESTAURANTES

e Las aperturas y cierres de restaurantes se han disparado en Madrid,
Barcelona y otras ciudades. ;Necesitamos un gastrobar en cada esquina?
w— ¢Sera el boom negativo a la larga para la gastronomia espanola?
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Look further,
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Ubicacion: Alberto Alcocer, 47

Pio Xll®

2= @ Jardin de Gloria Fuertes o S

Forus Chamartin Q

FEFC £
CATALINA DE
Av. de Alfonso XIlI

rital Virgen del Mg
Calle Ntra. Sra. del n ESERP Business

School - Madrid

Av. de Alberto de Alcocer ¥ alle de

Salud Potos! @ Colombia<$

IES Santamarca <

La primera ubicacién que recomendamos para Ketty estaria localizado proximo a la embajada
de Cuba, localizada en calle Paseo de La Habana en el barrio de Chamartin.
— R ‘ A E 3

N ‘;i‘( !
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Look further,

Opci6n 2: Mercado de Chamartin

La segunda ubicaciéon que proponemos a Ketty se encuentra dentro del Mercado de
Chamartin. Consideramos que la localizacion de éste es buena pues se encuentra proxima al

Consulado de Cuba y se aprovecharia la afluencia de habitantes cubanos que residen en esa r

zona como ha sido descrito anteriormente. Por lo que nos lleva a considerar esta ubicacion los

siguientes motivos:

FiO All &

ido de Cuba -
e ' Consulado Genera

del Ecuadol

Av. de Alfonso X
IN(

Alimentacion y ropa
en me

Alberto de Alcocer 'Mercudo de Chamartin

oo @

Q Gastroempendedores
- Eatable Adventures

»

v \1




be a leader
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Look further,

STELEA

World s cheapest Michelin-star meal is in
&8 Singapore

N (CNN) — Singapore's Liao Fan Hong Kong Soya Sauce Chicken Rice & Noodle -- the
¢ . humble hawker stall now home to the world's cheapest Michelin-star meal -- was the only
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be aleader

O S T E l- E A Look further,

& PlanetaFormacién y Universidades



- I -

S T E L E A Look further,



http://www.espaciomadrid.es/?p=46471
http://www.espaciomadrid.es/?p=46471
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Look further,




URBAN KITCHEN
CALENDARIO EQUIPO RESERVAS g\ SERVICIOS NOSOTROS CONTACTO ABOUT US

L

CLASES DISPONIBLES OTRAS CLASES

SEDE MAGDALENA

Clases participativas virtuales con insumos: Cena Clase virtual: Cata de vino blanco Matervini Clases participativas virtuales con insumos:
Navidena diferente Cocina peruana

2 Pmnem‘fpmaciﬁnx U_nivLersidades



Look further,
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https://www.youtube.com/watch?v=nlvhHHJhkEQ
https://www.youtube.com/watch?v=nlvhHHJhkEQ
https://www.youtube.com/watch?v=-2DNgAUA1oo
https://www.youtube.com/watch?v=-2DNgAUA1oo

OSTELEA

TOURISM MANAGEMENT SCHOOL



